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REZUMATUL TEZEI DE DOCTORAT

Dihotomiile cérora li se supun, de-a lungul istoriei, masculinitatea si feminitatea, au
starnit mai mereu controverse, fiind, in continuare, un subiect a carui actualitate este de
necontestat. Entuziasmul manifestat in ultima perioada cu privire la studiile de gen si teoriile
feministe, dar i raportarea permanenta a acestora la traditie, sunt apectele care au stat la baza
formularii temei abordate de-a lungul acestei cercetdri, al carei specific se Incadreazd in
domeniul interdiscipinaritatii: folcloristica, sociologie, comunicare, antropologie. Asadar,
teza noastra se doreste a fi o contributie la studierea rolurilor desemnate masculinitatii si
feminitatii, prin analiza specificului si a paticularitatilor acestora, incercand sa stabileasca o
legatura Intre cultura populara traditionala si cultura populara contemporana.

In abordarea acestui subiect, relatia traditie-modernitate devine un element imposibil
de eludat, aceasta explicand anumite ipostaze relevante, ce continud sd divizeze lumea, prin
perpetuarea — fatisa sau mascatd - a unor conceptii bine impamantenite in mentalul colectiv.
Intrebarea fundamentali care a stat la baza acestei cercetari, ,,urmarindu-ne” si pe parcursul
ei, este aceea daca ,,razboiul” declarat al femeilor contra traditiei reprezintd o oglinda a unor
ganduri ce reusesc sa se impuna sau contureaza aspecte disparate, incapabile sa impund o
schimbare de paradigma. Incercarea de gisire a unui rispuns s-a concretizat in parcurgerea a
doua directii: pe de o parte, ,,analiza traditiei”’ (observatiile referitoare la aceasta vizeaza
materiale din folclor, studii de specialitate), iar pe de altd parte, ,analiza
modernitatii/contemporaneitatii” (care s-a conturat pe baza unui corpus de reclame televizate,
difuzate dupa anul 2000, supuse analizei de document, corpusul de clipuri publicitare fiind
selectat In functie de repetitivitatea unui stereotip sau de identificarea unor aspecte
situationale ale problematicii subordonarii femeii si superioritatii barbatului).

Astfel, ipoteza de la care debuteaza cercetarea noastra este aceea ca, de cele mai multe
ori, caracterul sexist, profund discriminator al reclamelor porneste de la modalitatea in care
acestea reusesc si pastreze si si reliefeze aspecte ale unei societiti (incd) patriarhale. In
cadrul acestui proces, un rol esential il indeplineste mass-media (in cazul de fata,
televiziunea), care, prin scopurile informativ, persuasiv si de propagare a unor conceptii, isi
aduce contributia la mediatizarea unor roluri atribuite masculinitatii si feminitatii, roluri ce
impun mentalitati vetuste.

Teza noastra este alcatuitd sase capitole (avand o constructie antiteticd) , ce urmaresc

descoperirea semnelor genului 1n societatea traditionald, dar si in cea moderna, carora li se



adauga un capitol introductiv si unul de concluzii. De asemenea, cele trei anexe din finalul
lucrarii contin o scurtd istorie a costumului euopean, un glosar de termeni, dar si linkurile
prin care pot fi accesate reclamele televizate analizate. Lista bibliografica este alcatuitd nu

numai lucrarile consultate, ci si din sursele web accesate pe parcursul cercetarii.

Primul capitol, Dimensiunea perena a satului romdnesc, evidentiaza specificul
comunitatii traditionale, conturand o delimitare clara a celor doua ipostaze, cea masculina si
cea feminind. Satul ,,coaguleaza” norme, cutume, prin care sunt impuse actantilor sociali
diferite mecanisme de socializare. Ideea dominatiei masculine, consideratd a fi intrinsec
legititimatd, este formulata in studiul lui Pierre Bourdieu, Dominatia masculina, care explica
aceasta stare de fapt prin: ,,diviziunea sexuald a muncii, distribuirea cat se poate de stricta a
activitatilor fiecaruia dintre sexe, a locului, momentelor si instrumentelor lor; structura
spatiului, prin opozitia dintre locul de adunare sau piata, rezervata barbatilor, si casa,
rezervata femeilor, sau, in interiorul acesteia din urma, dintre zona masculina, dominata de
vatrd, si zona feminind, dominata de grajd, apa si vegetale; structura timpului, zi, an agrar sau
ciclu de viatd cu momente de rupturd, masculine si lungi perioade de gestatie, feminine.”"

Mai mult decat atat, dominatia masculina nu incepe odatd cu momentul casatoriei, ci
se afirmd, mai intdi, prin intermediul tatdlui sau al fratelui. Momentul intemeierii unei noi
familii este, de asemenea, un act ritualic important, dar care confirmad acelasi statut
subordonat al femeii. Ea este conceputd ca un ,,bun” a carui circulatie vizeaza trecerea din
posesia tatalui in cea a viitorului sot.

Pentru a intregi tabloul celor doi actanti in acceptiunea traditionald, nu putem eluda
specificul unor obiceiuri, despre care cercetiatoarea Camelia Burghele afirma ca par a ,,copia
la scard redusa relatiile dintre cele doua sexe”?” Astfel, colindatul sau sezatorile sunt doar
doua dintre obiceiurile a caror desfasurare oglindeste superioritatea barbatului in fata femeii,
dar si relatia activ-pasiv prin evidentierea unei statici spatiale feminine, In opozitie cu cinetica
masculina.

Masculinul reprezintd, asadar, principiul generator al societatii traditionale,

putandu-se vorbi despre superioritatea fara tdgada a acestuia.

1 Camelia Burghele, Satele sdaldjene si povestile lor, Bucuresti, Editura Etnologica, 2015, p. 104.

2 Camelia Burghele, Satele salajene si povestile lor (11), Bucuresti, Editura Etnologica, 2015, p. 178.



Cu toate acestea, exista un ,,domeniu’ 1n care putem remarca superioritatea femeii,
succesul acesteia de a se dis-loca® din universul inchis. Este vorba despre posibilitatea
accesdrii sacrului, care nu se lasd revelat reprezentantilor masculini, ci doar femeilor,
accentuandu-li-se, asadar, acele aspecte ce f{in de specificul firii lor, afectivitatea,

senzitivitatea.

Capitolul al doilea, Costumul-forma de reclama pentru rolurile sociale, justifica
importanta vestimentatiei n stabilirea unor roluri sociale. Considerat un ,,semn”’, costumul
joaca rolul unui ,limbaj” instantaneu, transmitand indicii referitoare la sexul, functia,
ocupatia sau pozitia sociala ale persoanei care il poartd. Vestimentatia reprezinta, asadar, o
prelungire a fiintei noastre, Imbracamintea fiind o ,,conceptie despre sine pe care fiecare o
poarta pe sine.”” (Henri Michaux)

Astfel, in timp ce 1in cadrul cercetarilor psihologice, vestimentatia a fost
conceptualizata ca obiect tangibil sau material atasat corpului uman, teoriile sociologice
analizeaza vestimentatia sub forma fenomenelor modei sau simboluri ale statusului social.

Identificarea semnelor genului, tinand cont de specificul vestimentatiei feminine si al
celei masculine, reprezintd un alt aspect care isi lasd amprenta asupra rolurilor sociale. O
incursiune in istoria costumului european arata stransa legatura intre evolutia acestuia si cea a
societatii, costumul fiind, de multe ori, un element al manifestarii autoritatii sau al contestarii
unui statut. Putem afirma, deci, faptul ca vestimentatia din diferite perioade se comporta ca o
forma de ,reclama”, ce ,,promoveaza’ statutul purtatorului si diverse roluri ale acestuia, in
calitate de actant social.

Faptul cd moda exprimd si accentueazad concomitent instinctele de egalizare si
individualizare, atractia imitatiei si pe cea a evidentierii, ar putea explica, partial, de ce
femeile, in general, sunt atit de puternic atasate de moda. Anume, din slabiciunea pozitiei
sociale la care au fost condamnate de-a lungul istoriei. Femeile par a considera acest aspect o
modalitate de evidentiere si de reliefare personald, dat fiind faptul ca, mai ales in trecut,
aceste aspecte le erau negate in alte domenii.

Atat in societatea traditionald, cat si in cea moderna, costumul este o forma de
,reclamd”, raimasa n tipare fixe, rigide sau schimbandu-se conform dinamicii societatii.

In societatea traditionald, de sorginte patriarhald, vestimentatia creeazi impresia de

rigurozitate si formuleaza identitati. Materialul, croiul, cromatica, tesatura reprezinta

3 Cf. Nicolae Panea, Zeii de asfalt, Bucuresti, Editura Cartea Romaneasca, 2001, p. 125.



elemente care ,,comunica’ apartenenta la o categorie sociala, devenind adevarate insemne ce
delimiteaza statusurile sociale. In acest cadru, vestimentatia nu este efectul unei optiuni
personale, ci supunerea in fata unei norme.

In societatea urbani, modificarea functiei vesmantului devine o evidenti. Se poate
vorbi despre acest aspect in contextul unui feminism al diferentierii, si nu doar al egalitatii.
Patrunzand in spatiul public, femeile incearca sa il cucereascd, iar costumul purtat este un
mijloc prin care pot comunica, cel putin din punct de vedere vizual, atingerea unei trepte
detinute, pana nu demult, doar de barbati. Aceastd masculinizare a vestimentatiei transmite si
multe dintre rolurile acesteia, roluri ce inchid in ele putere si ,,deschid’ spatiul privat, ajutdnd
femeia sd cucereascd un teritoriu inaccesibil pentru multd vreme.

Urmarind o alta directie a evolutiei vestimentatiei, se observa modalitatea de atractie
sexuald pe care o reprezinta costumul. Consideram cd, din dorinta manifesta de situare rapida
pe o pozitie de ,,colaboratoare” ale barbatilor, femeile se apropie de zona indecentei,
actionand intr-o directie departe de a le fi favorabild si riscand sd fie considerate, in

continuare, ,,obiecte’ §i nu ,,subiecte” ale propriei existente.

Cel de-al treilea capitol, Feminism §i feminitate, debuteaza cu o analiza a felului in
care este privitd si receptatd femeia in cadrul societatii traditionale. Mereu neobositd si
responsabild pentru buna organizare a spatiului casnic, femeii 1i revin, nu de putine ori,
sarcini legate si de munca ogoarelor. Astfel, rolurile femeii par a depasi un specific ce 1 s-a
conturat  in timp, aceasta devenind si un partener de nadejde al barbatului in munca
ogoarelor.

Specificul mentalului colectiv cu privire la rolurile femeii se poate observa cu
usurinta, remarcandu-se cel de sotie si mama, menite a fi puse in practicad Intr-un univers
inchis, asadar, in spatiul domestic. In lumea satului, relatia femeie-barbat este una construita
pe vertical, conturandu-se autoritatea figurii masculine, considerat stdlpul casei sau capul
familiei.

Pornind de la aceste idei, se observa necesitatea unei ,,pledoarii pentru drepturile
femeilor” (Otilia Dragomir, Mihaela Miroiu), continut sintetizat in termenul de ,,feminism”.
Chiar daca sintetizand o istorie a acestei miscari sociale, observam ca utilizarea termenului s-
a raspandit incepdnd cu  jumatatea secolului al XIX-lea in  Europa,
,continutul” sau -referindu-ne aici la atitudinea si abordarea pe care le vizeaza- a circulat cu

mult timp Tnainte acest moment.



Varietatea definitiilor acestui termen nu este altceva decat un argument al
complexitatii sale, atragand, de-a lungul timpului, numeroase critici: ,,0 ideologie feminista
este un corpus de idei care descrie sexismul unei societdti si descrie o societate viitoare in
care contradictiile sexiste vor fi eradicate”(Maggie Humm); ,,0 ideologie prin excelentd in
relatie cu celelalte ideologii, fatad de care adoptd o pozitie de emulatie, evaluare critica si
respingere si inovatie” (Michael Freeden); o ideologie al cdrei scop este recunoasterea
inegalitatii femeilor si barbatilor in ceea ce priveste puterea in spatiul public si in cel privat,
recunoastere urmata de o schimbare radicala, si anume, egalitatea sanselor celor doi actanti
sociali (Barbara Arneil). In viziunea Mihaelei Miroiu, termenul inglobeazi doud semnificatii
fundamentale: aceea care face referire la continua aervire a femeilor, dar si cea care reliefeaza
asa-zisa imuabilitate a relatiilor de gen, al carei scop nu este decat nedreptatirea femeilor.

Lipsa de reciprocitate intre sexe, bineinteles, in detrimentul femeii, este clar reliefata
si prin intermediul unor dihotomii pe care ideologia feminista le aduce in prim-plan:
subiectiv/obiectiv, rational/emotional, natura/cultura, munca/ familie, public/privat, sex/gen,
egalitate/ diferenta, integrare/ autonomie.

Cat priveste diacronia feminismului, cea mai recentd periodizare a acestuia vizeaza
mentionarea a sase ,,valuri” ale ideologiei (Cf. Daniela Roventa-Frumusani).

Ca atitudine individuald, feminismul s-a manifestat prin vocea Christinei de Pisan,
incepand cu secolul al XV-lea, prin cartea Trésor de la Cité des Dames, 1n care este remarcat
curajul acesteia de a defini identitatea feminind drept un spirit care nu este cu nimic mai
prejos decat cel al barbatilor. Atitudinea Christinei de Pisan a constituit un imbold si pentru
alte reprezentante ale femeilor.

De la conturarea identitatii femeilor, se trece la ideea egalitatii sexelor in virtutea
principiului ratiunii, sustinutd de Poulaine de la Barre si Cristian Thomasius. Dependenta
femeii nu este justificata, fiind impusa prin prisma unor obiceiuri incetdfenite, prin care
anumite caracteristici ale barbatilor au fost ridicate la rangul de privilegii.

Urmatoarea etapa favorizeaza evolutia femeilor, vizand accesul la educatia egala.
Epoca revolutiilor, desi infaptuite de barbati, are, de asemenea, un aport important in drumul
spre schimbarea unor conceptii incetdtenite. Olympe de Gouges si Mary Wollestonecraft sunt
doud nume importante, ale caror voci evidentiaza necesitatea unei instruiri fara diferente intre
educatia fetelor si cea a baietilor.

Lupta pentru plasarea femeii pe un loc meritat nu se opreste aici, asa ca in timp ce
feminismul utopic viza eliberarea culturald a acesteia printr-un tip de literaturd numit ,,parole

de femme”, feminismul liberal considera ca arma esentiald a acestei lupte emanciparea prin



ratiune. Un pas important a fost obtinerea dreptului la vot odatd cu sfarsitul secolului al XIX-
lea, procesul continuind la inceputul secolului al XX-lea.

Feminismul contemporan, concretizat si el in mai multe directii, vine sa accentueze
faptul ca diferentele dintre barbati si femei nu trebuie privite ca slabiciuni ale celor dintai, ci

doar ca elemente ale unei varietati a fiintei umane.

Capitolul al patrulea, Delimitari conceptuale: gen, stereotip, stereotip de gen, roluri
de gen, aduce in atentie relatia sex-gen, relatie care a constituit mereu un subiect controversat.
Conceptul de gen devine statutul dobandit de masculinitate si feminitate, fiind un derivat al
procesului de socializare, categoriile de ,,barbat”, respectiv ,,femeie” fiind construite in
cadrul interactiunilor sociale.

Astfel, inferioritatea femeilor nu este un ,,dat” natural, ci doar un rezultat al
discursului patriarhal de construire si transmitere culturala a altor tipuri de diferente, care nu
mai au nimic in comun cu naturalul.

Tocmai pentru ca genul ,,se face” printr-o varietate de mijloace si in diferite contexte,
subiectii recurg, de multe ori, la scheme simplificatorii, deja formulate, ajungénd sa ignore
informatiile care nu se integreaza structurilor preconcepute. Chiar dacad aceastd optiune
devine un mijloc de a ,,infrunta” informatia exhaustiva, de a-i face fatd, aceasta ,,economie
cognitiva” duce la aparitia stereotipurilor de gen.

In ultima vreme, ingrijoreaza din ce in ce mai mult aparitia stereotipurilor in toate
sectoarele vietii, nsa 1n aceasta cultura modernd, un rol proeminent il defin chiar
stereotipurile de gen. Construite in cadrul procesului de socializare, ele au nu numai un
caracter descriptiv, ci, inculcand- uneori in mod evident, alteori subtil — anumite idei, capata
s1 un caracter prescriptiv, asociind femeilor si barbatilor diferite trasaturi.

O idee importantd ni s-a conturat pe parcursul acestui capitol, idee a carei
argumentare este vizibila Tn ultimele doud capitole ale ceretdrii noastre: publicitatea are un
dublu rol in procesul de consolidare a stereotipurilor, nu numai pe cel de agent, ci si pe cel de
subiect. Ea reliefeaza stereotipuri, dar le si reconfirma, exercitdnd o presiune sociala, ce are

ca obiectiv conformarea oamenilor la rolurile transmise, impuse.

Ultimele doua capitole ale lucrarii- Ipostaze ale feminitatii in reclamele romdnesti
televizate $i Ipostaze ale masculinitatii in reclamele romdanesti televizate - reliefeaza cel mai
clar contributia noastra in cadrul acestei cercetari, referindu-se la selectarea unor reclame si

incadrarea lor intr-o anumitd ipostazd a feminitatii/masculinitatii. Numarul de ipostaze,



corespunzator rolurilor celor doi actanti sociali, s-a conturat in functie de repetarea unui
stereotip, care a parut a deveni o reguld a normalitatii.

Putem observa, inca de la inceput, un aspect pe care l-am denumi drept ,,saracire
semnaticd”, prin pierderea unor valori care reliefau profunzimea relatiilor umane. Am pornit,
in observatiile noastre, de la ideea de rupere a ramificatiilor, observabild, in primul rand, in
cadrul caminului. Astfel, familia nu mai este un cadru ce impune mereu un impact pozitiv
asupra societatii, diminuandu-se acea presiune morala a necesitatii intemeierii familiei dupa
respectarea unor norme.

Aceasta constructie antiteticd pe care o contureaza societatea traditionala, alaturi de
cea moderna, ramane validd doar pand la un punct. Ne sustinem afirmatia prin numarul
semnificativ de spoturi analizate, care aduc in atentie familia ca pe o ,,arend” in care se
manifestd in continuare relatiile de dominatie intre genuri. In continuare, femeii ii sunt
atribuite in mod natural, doua roluri esentiale: cel de mama si cel de sotie. Ea trebuie sa se
comporte ,,genizat”, adica sa aiba grija de sot si de copii in mod ,,natural”*.

Se pare ca cel mai des intalnitd ipostaza a femeii este aceea de mama/sotie, pentru
care munca domestica este activitatea fundamentala. Spoturile analizate evidentiaza, intr-o

societate modernd, aceeasi existentd a unor ,,sfere duale”’

, observandu-se opozifia intre
domeniul particular feminin al gospodariei si familiei si locul de munca public, predominant
masculin. Aproape toate reclamele incluse 1n cadrul acestei ipostaze ,naturalizeaza’
activitatea cotidiana a femeii, a carei grija o constituie nu numai copiii, ci si sotul, care nu fac
altceva in afara de a oferi prezentei feminine din casd ocazia de a-si demonstra singurele
calitati ce ii pot contura un profil dezirabil. Remarcarea a doud antistereotipuri (Fairy-
Familia Petrescu si Perwoll-negru stralucitor) evoca lipsa unei balante in cadrul rolurilor
desemnate in familie.

In calitate de gospodind, adicd tot pe un tdram 1In care, vrand-nevrand, detine
controlul, femeia isi demonstreaza priceperea in arta culinard, in scopul rasfatului sotului si
copiilor. Situatiile in care isi face loc nepriceperea ei in bucatarie sunt tratate cu ironie, pentru
ca indepartarea de tiparul clasic/traditional al gospodinei i1 stirbeste acel profil dezirabil
amintit.

O ipostaza deloc de neglijat, usor identificabild in spoturi, a fost si cea a soacrei, al

carei specific 1si gaseste ,,raddcinile” in vremuri indepartate, in basmele populare ale

4 Otilia Dragomir, Mihaela Miroiu, Lexicon feminist, lagi, Editura Polirom, 2002, p.109.

5 Cf. Otilia Dragomir, Mihaela Miroiu, Lexicon feminist, lasi, Editura Polirom, p. 265.



romanilor. Rautatea femeii, capriciile si imposibilitatea multumirii acesteia, precum si
patentata ,,luptd” a nurorii cu soacra- sunt cliseele pe care se dezvolta reclamele din aceasta
categorie.

Si in conturarea celorlalte ipostaze ale feminitdfii, am putut observa diferite
stereotipuri din care transpare inferioritatea femeii, in opozitie cu superioritatea barbatului,
dar si unele roluri pe care societatea traditionald nu le evidentia. Astfel, daca in societatea
traditionala, nu puteam vorbi despre femeia-sofer, acest lucru fiind de neconceput, in
societatea modernd, reprezentantele feminitatii aderd, din ce in ce mai mult, la statutul de
,.soferite”. Patrunderea intr-un domeniu al barbatilor este din nou ,,taxata”, actantului social
feminin care conduce un automobil raportandu-i-se priceperea prin comparatie cu un barbat-
sofer, mereu apreciat pentru calitatile sale.

Faptul cad femeile apar in ipostaza participantului social pasiv este reliefat si datoritd
ipostazei femeii-obiect. Numeroase spoturi oglindesc imagini ale femeii care se reduce la
corporalitate, ajungdnd sa se defineascd prin aceasta, ramanand tot ,,supusd’....privirii
barbatului, adevaratul ,,vanator™ al unei prazi sigure.

Raportarea femeilor la ideea de frumusete devine un aspect versatil, tinand de
reprezentantele feminine dacd acesta este un avantaj sau un alt mijloc prin care pot fi
obiectualizate. Crearea unor standarde de frumusete, a unui profil dezirabil din punct de
vedere fizic, dd nastere unei dependente daunatoare, astfel ca, din instrument al emanciparii
(care mult timp ii fusese interzisa femeii), ,,nevoia” de frumusete devine o reminiscenta a
unei culturi patriahale, transformand femeia in obiect.

Nu intamplator am optat ca in cadrul cercetdrii noastre sd lasam 1n final ipostaza
femeii-specialistd intr-un domeniu. Acest aspect ar trebui sd fie considerat cel mai mare
,castig” al reprezentantelor feminine, dat fiind faptul c@ societatea modernad le inlesneste
iesirea din universul domestic si patrunderea in spatiul public, ,regatul” masculin in
societatea dominata de un sistem patriahal. Este antiteza cea mai evidenta intre cele doua
tipuri de societdfi: cea traditionald si cea modernd. Femeia este conturatd in calitate de
manager, farmacist, profesor, fiind pusd in situatii in care i1 se solicitd puterea de decizie,
situatii in care i se cere a actiona prompt. Nu putem, totusi, s nu observam numarul mic de

spoturi In care apare aceasta ipostaza, prin intermediul careia statutul femeii se modifica.

In ceea ce priveste ipostazele masculinitdtii, am Incadrat spoturile analizate in sase
categorii, respectand acelasi criteriu al ocurentei unor imagini ale barbatului in spatiul

mediatic.



Ipostaza tatalui ne-a dat prilejul de a observa si o opozitie intre statutul patern din
societatea traditionala si cel din societatea moderna. Daca in trecut, actantul social masculin
era autoritatea suprema, femeia fiind subordonata, total dependenta de acesta, in prezent, pare
sa-si faca loc trecerea de la relatia de subordonare la cea de cooperare in cadrul familiei.
Aceasta normalitate este insd considerata un antistereotip, asa ca, pe parcursul acestui capitol,
am putut identifica doar doud antistereotipuri care evidentiaza tatdl grijuliu, capabil sa faca
fata responsabilitatilor pe care, in mod normal, le are o femeie. Adesea, insa, In contexte in
care este fortat de imprejurari sa-i tind locul mamei, barbatul produce destule incurcaturi,
iscand chiar nemulfumiri din partea propriilor copii, pentru care este evidenta stangacia tatilor
in acest rol.

In cadrul analizarii unei alte imagini a masculinittii, am putut constata diferente
majore iIntre barbatul-seducator si femeia atractiva, conturatd in capitolul anterior. Daca
pentru femei se contureazd ideea ca frumusetea este apanajul celor mai pufin sau deloc
inteligente, Tn cazul barbatilor, situatia se schimba. Seductia pe care ei o exercitd nu se
limiteaza doar la un fizic atragator, ci este ,,dublatd” si de calitati psihomorale: forta, energie,
sigurantd de sine, determinare. Asadar, spre deosebire de femeile surpinse in aceasta ipostaza,
barbatii se indeparteaza de drumul obiectualizarii, al inlocuirii persoanei prin corporalitatea
sa.

Dintre toate ipostazele masculinitatii pe care le-am identificat, consideram ca singura
care 1l plaseazd pe actantul social masculin pe o pozitie inferioara este cea devenita
arhicunoscuta sub denumirea de ,,Dorel”, adica ipostaza muncitorului ce se transforma in
tinta ironiilor si a glumelor tuturor colegilor sii, fiind supus unui comportament degradant de
catre acestia.

Imaginea  barbatului-,tovaras” este ipostaziatd  prin intermediul
barbatului-consumator de bere. Aceste spoturi lauda in permanenta trasaturile masculinitatii,
neputdndu-se indeparta de evidentierea unor stereotipuri privitoare la diferentele dintre
genuri. Astfel, feminitatea este criticata, prin supralicitarea ironica a implicarii emotionale, a
afectivitatii sau a superficialitatii care le caracterizeaza pe femei. Mai relaxata, ipostaza
tovarasului este dublata de cea a gentlemanului, consumator de Zaraza, campania publicitara
a brandului evidentiind calitatile intalnite doar la adevaratii domni: inteligenta, generozitatea,
pretuirea adevaratelor valori.

Ca specialist, barbatul apare in ipostaza medicului-stomatolog sau a mecanicului auto.



Asadar, in cadrul acestei incursiuni in ipostazele feminitatii si cele ale masculinitaii,
nu putem sa nu remarcam eterogenitatea apectelor inventariate. Nu putem afirma cu
certitudine pastrarea in totalitate a normelor ce guvernau societatea tradifionala, la fel cum nu
putem certifica schimbarea completa a mentalitatilor si adaptarea lor integralda la dinamica
unora dintre realititi. In societatea actuald, cele doua aspecte coexista, fiind dificil ,,a iesi”
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dintr-o mentalitate i a ,,intra’ 1n alta, fara a lasa ,,urme”.
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